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بسم الله الرحمن الرحيم 
تعقد المنظمة الدولية لصناعة السياحة الالكترونية والتسويق الالكترونى  "بإيطاليا" "IOETI"
بالاشتراك مع الاكاديمية المصرية للويب  "Egypt Web Academy"
وبحضور الخبير الدولى الالمانى-الايطالى  كلاوديو كليمب استاذ التسويق الالكترونى 
الملتقى العلمي وورشة عمل 
حول

فنون التسويق الالكتروني لكل القطاعات
تسجيل و التسويق بمحركات البحث و الاعلان الالكترونى

القاهرة – فندق انتركونتننتال سيتى ستارز القاهرة - 20 يوليو 2009 
مقدمة :

أصبح التسويق الالكتروني أحد ضروريات الاعمال التجارية  في مجتمعنا اليوم، فمئات الملايين من المستخدمين (المشتريين) يتصلون بشبكة الإنترنت يومياً من جميع أنحاء العالم باحثين عن أفضل الخدمات و المنتجات مكونين أكبر سوق شهدته الإنسانية. إن التسويق الالكترونى هو فرصتك نحو تحويل الانترنت لقناة تسويقية و بيعية لخدماتك و منتجاتك.

ومع هذا الكم الهائل من مواقع الانترنت اصبح مهمة تسويق المواقع مثل المهمة المستحيله و خاصة إذا تمت يشكل ارتجالى و دون سابق معرفة او علم بعلوم التسويق الالكترونى و محركات البحث التى أصبحت مفتاح الوصول الى اى منتج او خدمة.

من هنا كان هدف هذا المؤتمر هو الدخول و بعمق فى اليات التسويق الالكترونى مركزا على محركات البحث سواء من حيث تجهيز و تسجيل المواقع " ٍSearch engine optimization " أو التسويق الموجه على محركات البحث"search engine marketing" .ولا يمكن أن نغفل الاعلانات على شبكة الانترنت و خاصه ما شهدته من تطوير غير مسبوق من حيث استخدام امكانيات المالتيميا و خاصة الفيديو منها.

إن إدارة حملة تسويقية على شبكة الانترنت تتكون من سياسات طويلة المدى وأخرى قصيرة المدى. 

السياسات قصيرة المدى:

يكون هدفها الرئيسي زيادة في الإقبال على الموقع، وهو أمر مطلوب ومهم في بداية انطلاق الموقع، ولكن لا يجب الاكتفاء بهذه السياسات وحدها لتأمين إقبال جيد على الموقع على المدى البعيد، حيث يمكن اللجوء إلى الإعلان عن الموقع الخاص بمنتجك في مواقع أخرى أو وسائط أخرى، كذلك يمكن استخدام منتديات النقاش، أو محركات البحث في الإعلان أيضاً بالاضافة الى اساليب التسويق على الانترنت التى سوف يشرحها عمليا الخبراء الدوليين فى ملتقانا الاول . 

السياسات طويلة المدى:

وهي التي تمد الموقع بسيل دائم من الزوار المهتمين بالمنتج، هذه السياسات لا غنى عنها إذا كنت تريد مبيعات حقيقية لمنتجك، ويمكن تحقيق ذلك من خلال المحتوى الجيد والمحدث بشكل مستمر للموقع، تقديم عدد من الخدمات المجانية لزائري الموقع، إعداد قائمة بأسماء الزوار لإرسال النشرات الدورية للموقع إليهم. 

ويجب أن ننبه هنا إلى أن احتواء خطة التسويق على مجموعة متنوعة من السياسات قصيرة وطويلة المدى سيضمن للموقع إقبال مستمر ودائم ومتزايد من الزوار المهتمين بالمنتج، وذلك يسهل عملية تحويلهم إلى زبائن وبالتالي تزيد المبيعات0

وللتسويق الالكترونى اساليب خاصة وتكنيك خاص واسرار سوف نعرفها فى هذا الملتقى الدولى الاول 0
محاور الملتقى

التعريف بالحديث فى علوم التسويق الالكترونى
· تجهيز و تسجيل المواقع بمحركات البحث 
· إختيار الجمل البحثية المنافسة selecting right key phrases
· تجهيز الموقع للتسجيل Search Engine Optimization ٍ
· التسجيل بمحركات البحث العربيةArabic search engines 
· التسويق من خلال محركات البحث و المواقع الاجتماعية
· أسلوب ادارة حملة تسويق عبر محركات البحث Pay Per click , search engine marketing
· الاستثمار الامثل عبر محركات البحث 
·  التسويق عبر المواقع الاجتماعية Online PR
· الاعلانات على الانترنت online advertizing
· أدارة حملة اعلانات عبر الانترنت 
· الاعلانات ذات الوسائط المتعددة online multimedia ads
· ورشة عمل حول أساليب التسويق الالكترونى
مقرر الملتقى  الاستاذ الدكتور: د. زين عبدالهادى )مدير محرك بحث أين)  
اللجنة العلمية

نخبة من الاكاديميين والخبراء و الأساتذة المتخصصين في مجال التسويق الالكترونى والاقتصاد والتقنية والقانون 

- برنامج الملتقى
· ملتقى اليوم الواحد من الساعة العاشرة صباحا حتى الساعة السادسة مساءا يتخللها الغداء و وقت لتناول القهوة مع سناك خفيف 0
شهادات الملتقى :  يحصل المشارك على شهادة حضور الملتقى تكون مقدمة من الجهات المنظمة
المتحدثون


يتحدث في الملتقى نخبة من افضل خبراء السياحة الالكترونية والتسويق الالكتروني و التقنيين والخبراء. 

تم تأكيد الحضور من السادة المتحدثين: 
	الخبير الدولى واستاذ التسويق الالكترونى كلاوديو كليمب
	عضو المجلس التنفيذى للمنظمة الدولية للتسويق الالكترونى والسياحة الالكترونية بايطاليا 

	أ.تنكارا بافلوفيتش
	استاذة وخبيرة التسويق الالكترونى العالمية - سولفانيا

	د. حسام درويش
	خبير التسويق الالكترونية وامين عام المنظمة الدولية لصناعة السياحة الالكترونية والتسويق الالكترونى بايطاليا - رئيس مجلس السياحة الالكترونية والتسويق الالكترونى  المنبثق من المنظمة العربية للسياحة التابعة لجامعة الدول العربية 

	د. زين عبدالهادى 
	مدير محرك بحث أين – أستاذ المكتبات و محركات البحث 

	م. احمد صبرى 
	المدير التنفيذى Egypt Web Academy  0رئيس مجموعة الانترنت و التجارة الالكترونية – غرفة صناعة تكنولوجيا المعلومات, رئيس شركة اى تى فيجين 

	د. أحمد جمعة 
	مؤسس iMediaStreams, LLC  - الولايات المتحدة الامريكية

	أ.جوانا رودريجز
	expedia.com  


رسوم الاشتراك
750 جنيه مصري او 150 دولار امريكى
لغات المؤتمر :

اللغة العربية – اللغة الانجليزية 
المشاركون المدعون:
· مديرى و مسئولى التسويق بكافة القطاعات

· مسئولى التسويق الالكترونى بكافة القطاعات من المبتداين والمحترفين

· مصممو ومطوروا المواقع عبر الانترنت

· القطاعات الحكومية المعنية بتسويق االخدمات الحكومية (وزارات، هيئات، مؤسسات، إدارات)..
· الغرف التجارية واصحاب المواقع على الانترنت او الراغبين فى فتح اسواق جديدة لمنتجاتهم عبر الانترنت 0
· الشركات والوكالات والجمعيات التجارية والسياحية .
رؤساء جمعيات أصحاب الفنادق ومدراء الفنادق والقرى والشركات.
رؤساء جمعيات وكلاء السياحة والسفر.
إدارات تسويق شركات الطيران.
أساتذة إدارة السياحة والفندقة في المعاهد والجامعات
لمزيد من المعلومات برجاء زيارة موقع الملتقى: www.eMarketingArts.com
www.eMarketingArts.com
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